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LA GALAXIE LINKEDIN (DE MICROSOFT)
EN PHONETIQUE : LTNKT. TN, EN FRANGAIS : LINKT-IN
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Lorem UNIVERSITY

IPSUM =
740M de PROFILS (350 actifs ?) 55M de PAGES d’entreprises 1,8M de GROUPES (fermés)
79% ont moins de 34 ans =>75% du CA de LinkedIn + ?? non répertoriés
3M en BEL (42% PA) 21M en FRA 60.000 écoles et universités = +/- forum de discussion

T Lirﬁ(ed in —

powered by g% Microsoft

o BRI s|ideshare
N PUBLISHING lo® Y LEARNING Q e Salurfiare
w 18M de DOCUMENTS

Plateforme de BLOG slides, vidéos, ... 16 000 cours en ligne ((‘)) (I e e
intégrée a chaque profil => Veille ou notoriété 30€/mois (20€ si annuel) -
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AMBITION

OBJECTIFS SMART

court terme (1 mois)

CIBLE PRIORITAIRE

[ | prospecter persona :
[ ] fidéliser .
caractére :
[ ] recruter
[ | com’ interne DESGINCE
[ ] se faire connaitre
[ | changer d’image freins :
[ ] créer la confiance nfluences -
|:| ............................ moyen terme (12 mois) arguments :
™ i
REPUTATION BUSINESS PLAN™ = canaux:
www.livre-reputation-internet.com (=]
POSITIONNEMENT ACTIONS RESSOURCES
valeurs, vision, mission : g immédiatement mini maxi
=
<Z: dans 1 mois :
=
différenciation : -
| — mini —_INT_EHNE maxi
S dans 3 mois
=
—] .
promesse : (—§
RISQUES mini | EXTERNE | maxi
PLANNING 6m

sur internet

Im

3m

9m

12m

hors internet

avec la presse

version 201-106
Vincent Pittard




PERSONAL BRANDING
VOTRE MARQUE PERSONNELLE

“Your brand is
what people say about you
when you are not

in the room”

Jeff Bezos, Amazon
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PHOTO DE PROFIL
VOTRE PHOTO C’EST LA PREMIERE IMAGE QUE L'ON A DE VOUS

\)
Et pensez en « rond » ([ =

\\__I,
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L'INTITULE DE VOTRE PROFIL
VOTRE POSTE, VOTRE « PROMESSE », VOTRE MESSAGE... EN 5-6 MOTS !

Laurence llunga . ¢

Marc Vandel in Franck NICOLAS . »¢ in] 1 ) ] En quéte du job de mes réves en
arc Vandeleene . Ter L ! Président chez GLOB Guillaume Thiry . 2¢ m O communication et dans le secteur
PR & Communication Manager Directeur Associé - Chercheur des médias @
O it ManpowerGroup Belux 24 relations en commun de pépites commerciales BtoB .
a Mathieu Doumalin @, Mikasl Maslé, Da... depuis 1998 ap 19 relations en commun

Laura André, Camille Doucet, David Gru...

Cal.l DE \‘anCﬂa’ IHE: ‘Iél.éme EEHEStE: _I“I _ ® oo s, Sebos
Se connecter ian Pouvr ebasti :
Florian Pouvreau, Sebastien Marechal, Fr... MESSEQE
Message
| N —

(I) 35 relations en commun

in Faiz Mimita & . 2¢ Sandra Fersztman _ 1=¢
Laurent H.J. De Smet . ¢/ \ Adaptez vos séminaires, . . m ' Di de belles a
Y ' ire ai by conventions et événements au Mathieu Laferricre . Ter Feuse A= BElss sventures pour
{I Je vais vous faire aimer la e o J'accompagne les leaders ® cnirepreneurs £ Identité de
Vente ! {l} monde digital d'aujourd’hui. Je vous y L | 8§ st ling | Stratégi
conseille sur vos contenus, le O dimpact pour concrétiser leur e crteling [orateaiE
a 70 relations en commun Livestreaming et I’interactiJvité | vision et leur mission © digitale | Linkedin
Luc Van Mellaert, Romuald LAURENT, V... : - B Clarifier, simplifier et amplifier 37 relations en commun
Virtuel | Hybride | Présentiel | ()]

Message

B]Auteur et spécialiste Linkedin Nicolas Dayez, Hilya ALTINOK, Rosiana ..
@ 15 relations en commun .

DT e
DONNEZ ENVIE DE CLIQUER SUR VOTRE PROFIL

REPUTATION 365 MidiCom de PUPMC | LINKEDIN : DEVENEZ REMARQUABLE n

manage your e-dentity © 22 avril 2021 Vincent Pittard - vincent@reputation365.eu




m Q Recherche ‘ == 2 ° 9 0

Accuel Réseau Emplois Messagerie  Motifications Vous'w Produits ™

PERSONAL BRANDING
UN RESUME COMME UN « ELEVATOR PITCH »

Add profile section ¥ Va

“.IRGGR-t DittarAd 2. REPUTATION 365
(] [ [ G 3 g 5
Votre « Unique Value Proposition (UVP) » o P ol A o

Brussels Metropo itan Area - 500+ connections - Contact info

L] L] L] L]
= Valeurs, vision, mission Open towerk p
’ ’ Digital Communications Manager, Strategy Consultant, Communication Trainer, External Lecturer and Speaker

roles
See all details

= Positionnement + différenciation

About Va

= Un « elevator pitch »

Votre image sur Internet ne se nettoie pas, elle se construit. De maniére éthique et en transparence. Avec |'équipe de
REPUTATION 365, j'accompagne les dirigeants et leurs collaborateurs dans leur transformation digitale et la maitrise de
leur réputation sur Interne ... see more

= Votre tagline (ou slogan)

Featured

= Votre présentation par un journaliste

= N’expliquez pas trop votre parcours mais plutot
« @ quOi vous servez » e S S =0

Je viens de terminer 2 journées complétes de Le RGPD (ou GDPR en anglais), ce réglement On vous le dit, on
formation a distance pour remplacer du... européen de protection de nos données... dans les journaux
O @ & 64-19 Comments © 130+ 7 Comments © 210+ 20 Comme

REPUTATION 365
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FAIRE GRANDIR SON RESEAU
FAUT-IL ACCEPTER TOUTES LES INVITATIONS ?

Visibilite ? » OISENIdiv=N prospection, recrutement, événementiel, sponsoring, startup, etc.
Expertise ? » OUEI=RM développement de carriére et de réseau

——-
‘3}‘ Pas d’album Panini, '

Bonjour et merci pour votre invitation, ~

soyez utilitariste

. Comb|en d’abonnés (z COntaCtS) ? déja rencontrés et nous ne sommes pas

dans le méme domaine. En quoi puis-je

. . ider ?
= Combien de relations en commun ? ‘éii?Z'JoeJmée

Vincent

= Quelle activité en 1 mois ? en 1 jour ?

. e B & A

Bonjour,
| Ego/a uto_p romo ou pa rta ge d’a Ctu ? :?:z:i,t:t?olle se connait pas. C'est une erreur. Vous pouvez refuser 3
Cordialement.

= |ntéressant a rencontrer offline ?

REPUTATION 365 (M MidiCom de PUPMC | LINKEDIN : DEVENEZ REMARQUABLE n

© 22 avril 2021 Vincent Pittard - vincent@reputation365.eu

manage your e-dentity



® [
m Q. rgpd OR gdpr 0 m: e ° - o

Accuei Réseau Emplois Messagerie  Motifications Vous ™ Produits w

Personnes ~ | Mes relations = | [ Lieux ¥ | | Entreprise actuelle + | Tous les filtres

Filtrer uniquement Personnes - par X
= Mots-clés principaux (AND / OR / NOT) ex : « rgpd OR gdpr » Mes rlations
7 D1er Dze
= ]er 2¢ 32 et+:dans mon réseau (=CRM) ou en dehors e
= Localisation (proposée ou sur mesure) ex : Belgique Refations de

+ Ajouter une relation

= Entreprise actuelle / précédente

= Titre du poste ex : « freelance AND ICT » [ rone (] e srance fanc
D Paris et périphérie D Ville d
= Créer des alertes (] esvne + Ajouter un e

Entreprise actuelle

Un compte Premium Recruiter (1080€/an) débloque beaucoup e
plus de filtres, les profils 3¢ et +, 30 inMails, ... ‘3 ) ' [ _ '
https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/talent-solutions/learning-center/tip-sheets/fr- lj:e:ancemmg l ll — l

fr/HowSearchFiltersWork FR.pdf

Ecole

Réinitialiser Afficher les résultats
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https://business.linkedin.com/content/dam/me/business/en-us/talent-solutions/learning-center/tip-sheets/fr-fr/HowSearchFiltersWork_FR.pdf

LINKEDIN PREMIUM ?
360€ A 1080€ PAR AN : FAITES UN BILAN CODT/AVANTAGES

Ventes
Multiplier les opportunités

Carriere

Recrutement

Trouver et recruter des talents

Business

Faites-vous recruter et prenez une . . .
Développer et entretenir votre réseau

longueur d’avance commerciales

« Démarquez-vous et contactez « Recherchez et contactez les + Trouvez des prospects et des + Trouvez de bons candidats, plus

des hiring managers bonnes personnes comptes dans votre marche rapidement
. . ibl .

« Decouvrez comment vous vous + Promouvez et developpez votre aee « Contactez les meilleurs talents
positionnez par rapport aux activité professionnelle + (Obtenez des infos en temps reel rapidement
autres candidatures + Apprensz de nouvelles qui vous aideront 2 prendre » Etablissez des relations avec des
5 . contact . .

+ Apprenez de nouvelles compéetences et mettez en candidats potentiels
compétences et faites évoluer valeur votre marque « Développez des relations de
votre carriere professionnelle confiance avec les clients et

prospects
‘ Sélectionner ‘ Sélectionner Sélectionner ‘ ‘ Sélectionner ‘

] 30€/m0|s 45€/m0|s 60€/m0|s Bl 00</mois

Et une version Recruiter Corporate a 7000€/an (htva)

30 filtres, tout le réseau, mode collaboratif, tracking, 150 inMails/mois, 50 alertes/jour
Comparatif : https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/64017/differences-between-recruiter-and-recruiter-lite ?lang=fr
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https://www.linkedin.com/help/linkedin/answer/64017/differences-between-recruiter-and-recruiter-lite?lang=fr

SOCIAL SELLING POUR VENDRE,

N'ESSAYEZ SURTOUT PAS
UN (LONG) TUNNEL DE CONVERSION . DE VENDRE !

%

La confiance ne se déclare pas, elle s’installe

1. TOKNOW

identifier, aller voir le profil, personnaliser I'invitation v

2. TOLIKE

s'intéresser, suivre, analyser les attentes et les freins

3. TOTRUST

commenter, liker, nourrir (pas de leche-bottes, de |la valeur
ajoutée)

%
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GUNGENTREZ -VOUS SUR VOTRE LECTEUR,
PAS SUR VUTRE MESSAGE

EVITEZ LE « ME, MYSELF AND | »

LE LECTEUR DOIT SE PROJETER,
" S'IDENTIFIER, ETRE CONCERNE,
Y TROUVER DE LA VALEUR

« A QUOI GA ME SERT 7 »
e N d;t‘ QU’EST-CE QUE GA M’'APPORTE ? »

UNE REGLE DES 80/20
ET DES PERSONAS

(E) REPUTATION 365 R ' MidiCom de PUPMC | LINKEDIN : DEVENEZ REMARQUABLE
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LINKEDIN : SOCIAL SELLING INDEX

IDENTIFIEZ LES ZONES A AMELIORER

Social Selling Index actuel ®

Professionnels de votre secteur
Les professionnels du secteur
Relations publiques et

S

o

Les quatre facteurs composant votre score

21,09 | Construire votre marque professionnelle (3)

14,23 | Trouver les bonnes personnes ®

12,52 | Echanger des informations (3)

25 | Etablir des relations (2

Personnes appartenant a votre réseau

Les personnes dans votre
réseau ont un SSI moyen de

Linked [T}

Social Selling Index

www.linkedin.com/sales/ssi

A QUOI GA SERT ?

a évaluer son « score » linkedin

\

\

a mesurer sa propre évolution
a identifier ses priorités

a flatter son ego-réputation ?

a comparer sa visibilité et son influence

communication ont un SSI .‘ 42.
- moyen de 29. 42
‘ 2 9 ] Vous vous classez dans le top
o Vous vous classez dans le top I sur 100 5 0
Aucun changement depuis la
Aucun changement depuis |a semaine derniére
semaine derniére
REPUTATION 365 MidiCom de 'UPMC | LINKEDIN : DEVENEZ REMARQUABLE
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http://www.linkedin.com/sales/ssi

PLAN D’ACTION LINKEDIN
10 MINUTES PAR JOUR (OU 20 MINUTES PAR SEMAINE)

1. Lundi: réseau

RESEAU

Visitez le profil de 5 personnes dans votre cible et invitez-les avec un message personnalisé.

2. Mardi: social +
Partagez un article, interagissez avec les publications de 3 de vos contacts. SUBIAL
3. Mercredi : professionnel
Optimisez votre profil [OU] Travaillez sur votre article trimestriel +

4. Jeudi: ambassadeurs

Regardez qui a consulté votre profil, qui vous a liké, qui a interagit avec votre page et prenez
contact. S’il n’y en a pas, prenez de I'lavance sur lundi.

PROFESSIONNEL

5. Vendredi: influence

Consultez votre groupe LinkedIn préféré et faites un like ou un commentaire.

[OU] consultez Slideshare pour trouver des slides inspirants

6. Samedi ou dimanche : pilotage

regardez ou sont vos marges de progression avec l'indice SS| de LinkedIn

COLLLILLLrsrIrI i Jirriill

’
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http://www.linkedin.com/sales/ssi

REPUTATION 365, MANAGE YOUR E-DENTITY
L’E-REPUTATION NE SE NETTOIE PAS, ELLE SE CONSTRUIT

Vincent PITTARD

e-reputation, marque employeur, digital transformation
co-fondateur de REPUTATION 365
Formateur et chargé de cours en identité numérique et influence

Votre image sur Internet ?

Sl auteur de www.livre-reputation-internet.com (Edipro 2018) Alsis de touer !
: : #eReputation #PersonalBranding #EmployerBranding #ComPol #ComCrise #RGPD épuation,a théorie par I

R des questions ? vincent@reputation365.eu

m www.linkedin.com/in/vincentpittard u twitter.com/Vincent Pittard

Nous aidons les dirigeants et leurs collaborateurs a maitriser
leur image sur Internet, en veillant a agir de maniere éthique.
Pour eux-mémes, leur famille et la réputation de leur entreprise. REPUTATION 365

manage your e-dentity
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http://www.livre-reputation-internet.com/
mailto:vincent@reputation365.eu
http://www.linkedin.com/in/vincentpittard
https://twitter.com/Vincent_Pittard

