
 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

Un média papier écrit gratuit : un défi à l’ère 
digitale ? L’exemple de Sirop.  

 
Le mardi 11/05, l’UPMC a organisé un MIDICOM autour du nouveau magazine belge 

« Sirop » et a eu le plaisir d’accueillir sa rédactrice en chef, Kathleen Wuyard, également 

autrice de Boulettes Magazine. La particularité de ce média papier est qu’il est distribué 

gratuitement. Sa mission est de proposer une presse de qualité, accessible à tout le monde, 

en privilégiant la gratuité du support. Pour arriver à relever ce défi, elle a décidé, avec son 

associé Clément Jadot, de faire appel à des goodvertisers, des annonceurs en adéquation 

avec les valeurs du média, afin de ne pas dénaturer la ligne éditoriale du magazine. Pour 

que l’expérience reste premium de la première à la dernière page pour les lecteurs, les 

publicités sont conçues main dans la main avec les annonceurs afin de s’intégrer au mieux 

visuellement au magazine.  

 

 

— Sirop, pourquoi ce nom ?  

 

On voulait un nom qui capture les origines du magazine et fasse un clin d’œil à son grand 

frère, Boulettes Magazine, sans toutefois être dans quelque chose de trop « lol » ni qui se 

prenne trop au sérieux non plus. L’idée de SIROP m’est venue lors d’un trajet Liège-

Bruxelles, grâce au bercement de la voiture : court, mémorable, atypique et frais, c’était 

pile le nom qu’il nous fallait.  

 

 

— Où peut-on se le procurer ? 

 

On fonctionne avec un réseau de points de distribution dans le grand Liège, repris sur notre 

site internet, et les envois postaux sont possibles pour les personnes qui n’ont pas la chance 

d’habiter la Principauté ;) 

 

  



 

 

 

— Vous êtes occupée à lancer une version bruxelloise de Sirop, où en êtes-vous ? 

Quand la parution est-elle prévue ? 

 

Au moment où je vous écris, on entre tout doucement dans la phase de bouclage de la version 

bruxelloise du magazine, appelée à sortir en juin 2021. C’est chronophage, un peu stressant, 

mais aussi et surtout, follement excitant, d’autant qu’on a la chance d’être entourés d’une 

équipe incroyable pour mener à bien le projet.  

 

 

— Lancer des magazines papier et gratuits n'est-ce pas un défi un peu risqué 

aujourd'hui ? Quelle a été votre motivation ? 

 

C’est risqué, mais l’audace paie : fervents consommateurs de magazines papier, qu’on 

dévore par piles entières chaque weekend, on était convaincus qu’il manquait un magazine 

tel que SIROP, et que pour qu’il touche un maximum de personnes, il fallait le leur proposer 

gratuitement. Le pari est réussi puisque les numéros se sont arrachés comme des petits pains 

et que la réponse est unanimement positive et enthousiaste de la part de celles et ceux qui le 

lisent.  

 

 

— Quelles sont les thématiques abordées dans Sirop ? 

 

On alterne entre les grands reportages, société ou politique, les sujets lifestyle, sous forme 

d’article ou de formats plus « snackables », choisis en fonction de la thématique du numéro, 

de nos envies, de l’actualité au sens large. Clément et moi sommes à 100% en charge de la 

ligne éditoriale et répartissons ensuite les sujets entre nous et la team.  

 

 

 

 

 

 

 
Merci à notre invitée, Kathleen Wuyard, pour son intervention et son partage d’expériences 
sur la réalisation de son magazine Sirop, le nouveau média papier écrit gratuit.  
 
https://siroplemag.be 
 

Propos recueillis par 
Caroline Bonsignore 
Stagiaire HcoM 
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