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MIDICOM : Comment intégrer le 
podcast à votre stratégie de

communication ?

Elisa Brevet - brevet.elisa@gmail.com  
 www.makers-media.com
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Illustration : 
les podcasts Makers-Média
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Illustration : 
Podcast Next Step expérience personnelle
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https://pod.co/next-step

https://pod.co/next-step


Pourquoi 
faire du 
podcast?

LES AVANTAGES

Le podcast est récent 

"Eldorado du podcast"/ confinement

Facile à produire 

Accessible 

Innovant /alternatif
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Pourquoi 
faire du 
podcast?

ATTENTION

Exigence et travail

Récurrence / sérialité

Concurrence et positionnement

Cohérence et adaptabilité du projet

Engagement sur du long terme
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Comment 
en tirer 
profit?

UTILISER LE PODCAST DE 
MANIÈRE EFFICACE :

Pertinence de la cible / personas

Coût du matériel 

Temps VS Moyens

Production VS Diffusion VS Amplification

Travailler son produit (valeur ajouté)

Positionnement et concurrence

UPMC



Les bonnes questions 
à se poser 
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Les raisons 
qui vous 
poussent à 
vous lancer

IMPORTANT

Maîtriser le sujet dont on choisi de parler

Partir d’un sujet qui vous touche / concerne

Exemple: en lien avec votre passion ou votre 
profession  
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Illustration : 
Pauline Laigneau le Gratin / Chalalove - vendre 
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https://www.gemmyo.com/chalalove.html
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Illustration : 
Nouvelles écoutes 
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https://nouvellesecoutes.fr/contenus-de-marque/
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Illustration : 
Nouvelles écoutes 
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Illustration : networker
Nouvelle école
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https://open.spotify.com/show/3A9RVMK9rhYmn5DpVvq0K9

https://open.spotify.com/show/3A9RVMK9rhYmn5DpVvq0K9


Votre sujet doit-il 
vraiment être traité sous 

forme de podcast ?
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1 - OUTIL DE CONTENT MARKETING PAS UNE 
FINALITÉ

Visibilité / légitimité / Création de communauté

2 - GÉNÉRER DES LEADS?

Créer un réseau / renforcer sa notoriété ?
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Quel est 
votre 
objectif?



Sortir du moi, 
pour aller 
toucher l’autre

Ce qui fera que votre contenu 
vous touchera vous, mais 
également vos auditeurs : 

Se mettre dans la peau de son audience 

L’universel / le particulier

Ton et prise de parole : avez-vous un point de vue 
unique sur la question ?

Vous placez-vous en tant qu’expert de la question ?
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Se démarquer
pour trouver 
son identité 
 

Un temps d’attention limité

Listez ce que vous aimez

1 voix / plusieurs voix ?

Ce qui me plaît et ce qui peut plaire
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Illustration : 
Top des catégories Itunes  
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https://fr.ausha.co/blog-podcast/quell
e-categorie-pour-son-podcast/
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Illustration : 
Enquête RTL Originals, M6 Publicité - 

Observatoire des podcasts de marque
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Illustration : 
Enquête RTL Originals, M6 Publicité - 

Observatoire des podcasts de marque
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La typologie 
des podcasts, 
ce qui existe :

LE TALK

Vous êtes en solo et vous êtes seul à 
parler dans le micro 

L’ENTRETIEN 

Vous interviewez quelqu’un, vous êtes 
dans une situation d’interaction.

LE RÉCIT

Vous  racontez une histoire (format plus 
compliqué mais très immersif et puissant)
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Qui sont les auditeurs de 
podcast ?

Sexe  - âge moyen - CSP - habitudes

Une activité encore très individuelle

Les lieux d’écoutes du podcast 
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Illustration : 
Enquête Médiamétrie : Écouter des podcasts
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QUI EST L’AUDITEUR DE PODCASTS NATIFS ?

 Un jeune urbain curieux et ultra connecté. Plus jeunes que la moyenne des 
Français (58% ont moins de 35 ans vs 33% dans la population), plus citadins (69% 
vivent dans des agglomérations de plus de 100 000 habitants vs 49%), ils sont 
également plus souvent étudiants (12% vs 7%) ou cadres (29% vs 19%). Les 
auditeurs de podcasts natifs se distinguent par leurs pratiques culturelles et 
digitales. Ils surconsomment tous les médias et produits culturels que ce soit la 
radio, les séries, les livres ou la presse. Aussi intéressés par les sujets les plus « 
grand public » que les plus pointus, ils sont aussi hyperconnectés aux réseaux 
sociaux qu’ils utilisent massivement comme Twitter (81% vs 28% de la population 
française).

Pour aller plus loin : CSA 
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https://www.csa.eu/media/1894/embargo-1810-communique-de-presse-enqu%C3%AAte-csa-havas-paris-1er-portrait-robot-de-lauditeur-de-podcast-natif-18102019.pdf
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Incarner son podcast



Comment 
trouver sa 
patte ?

Trouver le nom de son podcast

La cover : format carré de 3000 x 
3000 pixels en résolution 72 dpi et 

au format .png  ou .jpeg

Attention : 

Être percutant et rester cohérent

 Ne pas surcharger le visuel  
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Illustration : 
Exemples de covers inspirantes (3000/3000 résolution image) 
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Illustration : 
Exemples de covers inspirantes (2 sur 2)
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Comment utiliser l’outil 
Canva pour créer son 

identité visuelle ?
Créer son compte : ici 
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Enregistrer son épisode



Les micros 
Micro Blue Yeti 
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Micro Rode NT1A

Référence : Rode NT1-A Complete 
Vocal Bundle (prix : 175€ environ)

Référence : Blue Yéti 114€



1 - En intérieur 
Eviter des salles vides avec de l’echo. Vous devez 
privilégier une salle avec du mobilier, des tapis, rideaux, 
plantes. 

2 - Tester le son avant d’enregistrer
Vous devez impérativement tester l'acoustique de 
votre salle avant de commencer un enregistrement.
Tester la résonance dans vos pièces potentielles: 
entrez, fermez la pièce, tapez dans vos mains 

3 - Bien se positionner avec le micro 
Enfin, parlez à 6-12cm de votre micro .Si vous parlez trop 
près, vous risquez de saturer le son et d'accroître les 
imperfections comme les bruits de bouches et les “p” et 
“b”. Pour éviter cela, munissez-vous d’un Filtre pop et 
faites des tests.. 
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Enregistrer 
dans de 
bonnes 
conditions
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Diffuser son podcast



Les agrégateurs de podcast
AUSHA & ACAST

Module 1: Les bonnes questions à se poser



Outils utiles (bonus)
Pour transcrire un podcast d’un format MP3 à un format texte (Word, Page etc.) : 
Happy scribes : https://www.happyscribe.com

Pour transcrire un podcast d’un format MP3 à un format vidéo pour créer un 
teaser vers les réseaux sociaux : 
Headliner : https://www.headliner.app/

Banque de chouettes musiques pour l’habillage sonore de votre podcast 
(prendre juste un mois d’abonnement) : 
Artlist : https://artlist.io/

Module 1: Les bonnes questions à se poser

https://www.happyscribe.com/user
https://www.headliner.app/
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