1. ASSEMBLEE GENERALE (1x/an)
2. CONSEIL D’ADMINISTRATION (1x/mois)
3. PRIX DE LUPMC (18 < 1999) : Prix de 'événe-

ment / Prix de I'entreprise / Prix de 'étudiant

4. MIDICOMS (50 <2008) : devant votre
sandwich a midi : 1 orateur + 1sujet licala
communication — Ex. : “Les Réseaux sociaux”
(Alain Gerlache) ; “Les rapports entre I'église et

la laicite” (Gabriel Ringlet) ; “La Communication
de Crise” (Thierry Libaert) ; “24h01, le 1" MOOK
belge” (Olivier Hauglustaine) ; “Personal Branding”
(Damien Colmant) ; “Théatre de Liege versus

Tokyo JO” (Olivier Debie) ; “Les défis de demain du

PLUS

FORMER
INFORMER
RASSEMBLER

journal Le Soir” (Christophe Berti) ; “Lancement de
I’hebdo « Le 1»” (Eric Fottorino) ; ...

5. AFTERWORKS (5 < 2014) : partages d’expe-
riences, échanges de pratiques — Ex. : “LinkedIn,
bien plus qu’un CV en ligne” ; “Organiser un événe-
ment, oui mais ou ?” ; “Communication de crise”...
6. GROUPES DE TRAVAIL : ComEth (GT

Ethique), ComCom (GT Communication), GT
Passage (établit le lien avec les écoles).

7. CONFERENCES, DEBATS, COLLOQUES,
VISITES D’ENTREPRISES, BIBLIOTHEQUE
DE LUPMC ...

DE 180 MEMBRES

EXERCANT UN METIER DE LA
COMMUNICATION AU SENS
L ARGE DANS PLUSIEURS
SECTEURS D’ACTIVITES,
PUBLICS QU PRIVES

UNE
COMMUNAUTE
GRANDISSANTE
FjASSEE DE 84 é
A+ DE 180 MEMBRES
EN1OANS |

DEVENIR
MEMBRE :

http://www.upmc.be/
les-membres/
devenir-membre/

UPMC

Maison de la Presse
et de la Communication
Rue Haute Sauveniere, 17

4000 Liege

www.upmc.be

info@upmc.be

Retrouvez-nous sur les réseaux sociaux

f lin]

Union Professionnelle des
Métiers de la Communication
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8 M H @ H @@Mg (lobbying) et ses regles d’éthique et de déontologie

PARTAGER LES EXPERIENCES
INFORMER sur I'évolution de nos techniques et
meétiers
ECHANGER sur nos stratégies de communication
2 COLLOQUES

) )
COMVISION (TECHNOLOGIES ET COMMUNICATION) o los récenun daffairce
ET COPYRATE (DROITS D’AUTEURS) AIDER ET PARTICIPER A LA FORMATION

des futurs communicants
DEVELOPPER ET SOUTENIR
DES PARTENARIATS avec les métiers de la presse

\
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COMMUNICATION 2 VH@HWES

Attaché(e) de presse, Chargé(e) de

ication, Copywriter, Directeur/trice de ) NOUS NOURR|SSONS
s commncaso, Iadio prne, PP DAERNIIRERRISIES ® DES VALEURS DE PARTAGE,

la communication, Media planner, Porte-Parole,

Relations publiques, Responsable communication D,E NTRA' DE, D,A/\/\l—l—l E =

Wes AVAISTINES DE RESPECT, MAIS AUSSI LA
Community Manager, Concepteur/trice de ”»
sites web, Dyigital dﬁecteur, WZbcopywriter, @@ ILT@ R IE IL|L|E§ pASSlON PO U R N OS MET' E RS

) Webdesigner
PUBLICITE

A Chefd duit, C
oot naragr,Chef depod,Conepts +1.000 PARTICIPANTS bt

publicitaire, Directeur/trice artistique, . i
rapprochement entre journalistes et

Responsable marketing . om0 p " .
communicateurs etait evoque ... Unir nos forces

58 sans perdre notre identité, tel était I'enjeu.

Aujourd’hui, la nouvelle appellation “Maison de

D U CA ET D ES la Presse et de la Communication” est effective

statutairement depuis le 19 décembre 2016.

ART'ST'QUE ET TECHN'QUE G RO U PES D E TRA\/Al |_ 2017 sera I'année de ’Amitié et de 'Efficacité

CONSEIL

Coaching, Consultant, Formateur/trice,
Modeérateur/trice de débats, Présentateur/trice

Imprimeur, Infographiste, Photographe, entre journalistes et communicateurs.
Producteur audiovisuel, Videaste

UPMC.BE 8.500 VISITES
Attaché(e) au sponsoring, Chargé(e) de projets, ET DE LA COMMUNICATION

Organisateur/trice d’événements E N MOYE N N E 3:20, LIEGE
ET 4 PAGES VUES



